
深圳市和讯华谷信息技术有限公司 版权所有 © 2011-2022 粤ICP备12056275号-13

职途圈www.zhituquan.com

职途圈官方微信：zhituquan



2

深圳市和讯华谷信息技术有限公司 版权所有 © 2011-2022 粤ICP备12056275号-13

极光观点

看电影是2022春节首选活动，人们在大年初一“扎堆”观影。
春节假期娱乐票务类app的日均DAU较前一周上涨126.5%，
线上购票的用户超过八成为35岁以下的年轻用户

买名包、买汽车成新春消费关键词，春节期间奢侈品电商、
汽车交易、汽车资讯类app的用户时长显著上升，用户浏览
汽车资讯的累计时长同比2021春节更大幅提升43.8%

受长距离跨省旅游限制的影响，春节假期人们出游以周边短
途旅游为主，集中在假期的后半段时间，主流导航地图app
的日活数量和用户时长逐渐回升至超过节前水平

冬奥会的举办为2022虎年春节锦上添花，冰雪赛事受到全民
关注，成为过年期间又一增色项目。线上观奥平台央视频、
咪咕视频用户量和用户时长实现双涨

宠物年货消费增长迅猛，猫狗也参与到过年的喜庆中。人们
养宠观念转变，“拿捏”铲屎官孤独的宠物拥有了过年的仪
式感
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• 在“外防输入”压力持续增大、国内疫情呈零星点状爆发的情况下，
为保障广大群众度过温暖祥和的春节，国家卫健委等14部门科学部署
一系列春运疫情防控措施，旨在实现科学精准防控，不得出现粗暴化、
简单化管理现象

• 在就地过年和返乡过年的前提背景下，由于多项跨省旅游防控政策的
落实，人民群众今年春节主要以在家团聚为主，长距离旅游出行减少，
而周边短途游有所提升

春运防止“一刀切”，多项措施科学管理群众
返乡过年

精准防控保障人员安全有序返乡

数据来源：根据公开资料整理

落实疫情防控措施的同时
保障人员安全有序流动，

坚决防止“一刀切”和
“层层加码”

科学精准做好分区分类
出行管理

关于全力做好
2022年春运
工作的意见

疫情中高风险有关地区及
高风险岗位人员出行严格

按照疫情防控要求执行

减少对群众生产生活的
影响

➢ 引导错峰返乡返岗
➢ 组织错峰放假开学
➢ 减少长距离旅游出行

➢ 加强健康监测和人员防护
➢ 加强客运场站和交通工具

防控
➢ 加强疫情应对处置能力

明确提出“五个不得”

➢ 不得随意禁止外地群众返乡过年
➢ 不得随意扩大限制出行范围
➢ 不得将限制出行的范围，由中、高

风险地区扩大到所在地市及全省
➢ 不得对低风险地区返乡群众采取强

制劝返、集中隔离等措施
➢ 不得随意延长集中隔离观察和居家

健康监测期限

旅游政策减少跨省流动

➢ 严格实施跨省旅游经营活动管理
“熔断”机制

➢ 浙江、云南等多地旅行社及在线旅
游企业暂停经营跨省团队旅游和
“机票+酒店”业务

➢ 景区景点和室内场所严格执行防控
措施要求，持续推进门票预约制度

➢ 全国超过70%的A级旅游景区正常
开放

2022年春运工作指导意见
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126.5%

55.0%

52.5%

9.5%

8.3%

7.7%

7.1%

7.0%

6.8%

5.7%

• 2022春节假期期间，平均DAU环比前一周增长最为明显的行业前三
位分别是娱乐票务、行业新闻和电视直播，增长率分别达126.5%、
55%和52.5%，观看春节档电影、和家人看电视依然是春节假期必不
可少的项目

• 使用电影票务app的活跃用户数量虽在春节期间迎来急速飙升，但较
去年春节同比增长率为负，今年观影人数减少；相比之下聚合视频、
汽车资讯和攻略游记类app的日活同比增速更高，用户需求凸显

看电影仍是2022春节首选活动，看电视、旅游
出行需求回升

春节假期行业DAU增长top10

平均DAU为春节假期（2022.1.31-2022.2.6）期间DAU的均值
数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；取数周期：2021.02-2022.02

娱乐票务

行业新闻

电视直播

攻略游记

买房租房

拍摄美化

汽车资讯

动画动漫

聚合视频

在线视频

462.4 

50.2 

560.9 

28.2 

575.5 

8,724.0 

3,411.5 

1,549.9 

2,306.3 

17,817.3 

-4.6%

7.3%

5.0%

24.4%

-7.1%

-8.6%

27.0%

14.8%

36.5%

-4.8%

行业 平均DAU(万) 环比前一周 同比2021春节
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250.7%

104.0%

35.9%

32.5%

27.1%

21.2%

20.2%

19.9%

19.0%

18.8%

• 娱乐票务和行业新闻类app时长增速占据前两位，此外春节期间奢侈
品电商、育儿工具的使用时长也急速上涨，一方面反映用户在假期需
要满足升级的消费需求和对美好生活的期盼，另一方面反映不少家长
趁放假重点关注育儿问题

• 车市在今年春节回暖迹象明显，汽车交易和汽车资讯类app时长环比
上 一周增 长 20.2%和 18.8%， 同比 去年春 节更大 幅上升 35.5% 和
43.8%

买名包、买汽车成新春消费关键词，家长趁放假
“恶补”育儿功课

春节假期行业时长增长top10

单日时长为春节假期（2022.1.31-2022.2.6）期间行业单日总时长的均值
数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；取数周期：2021.02-2022.02

45.2 

3.5 

2.7 

1.7 

415.5 

31.3 

24.3 

57.0 

179.4 

1,355.3 

3.1%

-13.0%

-8.0%

-27.9%

-16.7%

-18.0%

35.5%

-27.7%

-0.6%

43.8%

行业 单日时长(万小时) 环比前一周 同比2021春节

娱乐票务

行业新闻

养生保健

奢侈品电商

电视直播

育儿工具

汽车交易

买房租房

分类信息

汽车资讯
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盒马 多点 叮咚买菜 京东到家 朴朴 每日优鲜

• 除夕前一天人们集中采购年货和食材，生鲜电商和O2O零售app的
DAU在这一天上升至顶峰，生鲜电商app盒马的DAU达到389.3万，
O2O零售app永辉生活的DAU达到132.8万，随后春节期间使用人数
明显回落

• 从不同年龄段用户的安装情况看，26岁及以上用户更倾向线上采购生
鲜零售商品，其中生鲜电商app的用户量普遍高于O2O商超零售app

中老年用户喜欢用多点，36-45岁用户最爱盒马

购置年货：生鲜零售

（除夕）

生
鲜
电
商

2022年春节主流生鲜零售app DAU变化（单位：万）

2.7% 1.6% 1.6% 1.1% 1.2% 0.7%

10.4% 6.8% 5.8% 6.1%
2.9% 2.4%

13.2% 7.3% 6.7% 8.1%
3.4% 2.5%

10.3% 10.9% 5.9% 5.1%
2.3%

4.6%

O
2

O

零
售

1.0% 0.6% 0.4% 0.2%

4.2% 3.9% 1.8% 1.1%

4.7% 5.3%
2.3% 1.9%

4.1% 2.7%
1.5% 0.8%

25岁及以下

26-35岁

36-45岁

46岁及以上

不同年龄段用户安装各个主流生鲜零售app的比例

数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；取数周期：2022.01-2022.02
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• 与生鲜零售不同的是，线上商城的活跃用户量未能在春节期间获得提
升，大部分综合电商DAU保持平稳，春节期间甚至略有下降，在线商
城没有呈现明显的年货剁手热潮

• 京东及京喜是除夕当天唯二不降反升的电商app，得益于参与央视春
晚互动红包活动，京东及京喜的DAU冲击小高峰，分别达到1.18亿和
529.6万，相比前一天分别增长61.2%和41.5%

• 春晚在东三省及西北等内陆地区收视率较高，受下沉市场观众欢迎；
与春晚进行独家合作，有助于京东开拓下沉用户，除夕当日来自低线
城市的新增用户比例明显提升

电商借势春晚红包活动“破圈”下沉市场

购置年货：线上商城

收视率来源于公开数据；

数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；取数周期：2022.01-2022.02

2022年1-2月主流线上商城DAU变化（单位：万）

88.9%

87.7%
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68.8%
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68.4%
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64.2%
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4.2%
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16.0%
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三线城市
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除夕(1.31) 一周前

京东app新增用户来源2022年央视春晚各省收视率
top 10
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• 主流导航地图类app的DAU及人均单日使用时长显示，除夕及春节假
期前半段使用地图的人数和时长均低于平时水平，人们减少流动，以
在家团聚为主

• 假期后半段时间，导航地图app的DAU和人均时长明显回升，大年初
六高德地图的DAU达到1.15亿，人均时长为26分钟，高于节前水平。
在返乡过年和减少远距离出行的背景下，数据回升估计与人们集中在
假期后半段时间安排省内周边短途游、返城复工人员开始回流有关

前半假期在家团聚，后半假期周边去浪

春节周边出游

数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；

取数周期：2022.01-2022.02
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2021年&2022年春节主流导航地图类app DAU变化（单位：万）
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高德地图 百度地图 腾讯地图

2022年春节主流导航地图类app人均单日使用时长变化（单位：分钟）
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40.7%
45.3%

11.3%
2.7%

25岁及以下 26-35岁 36-45岁 46岁及以上

• 淘票票和猫眼的DAU在2022大年初一分别飙升至294.3万和123.2万，
然而相比去年大年初一，除淘票票外，猫眼和万达电影活跃用户量均
有明显下跌，高票价“劝退”不少用户

• 从电影票务类app用户年龄分布和城市等级分布看，线上购票观影的
用户主要以年轻用户、高线城市用户为主，35岁以下用户超过八成

大年初一仍是“扎堆”观影日，线上购票用户超
八成是35岁及以下年轻人

春节档观影

数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；

取数周期：2021.02-2022.02
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2021年&2022年春节主流电影票务类app DAU变化（单位：万）

大年初一
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25.7%
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20.4%

三线城市, 

14.8%

四线城市, 

14.3%

五线及以下城市, 

5.2%

电影票务类app 用户年龄及城市等级分布
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央视频 咪咕视频

• 适逢春节喜上加喜，2022年北京冬奥会在2月4日（大年初四）迎来
开幕。央视频和咪咕视频拥有直播和点播权益，快手及腾讯视频则成
为战略合作伙伴，从日活变化来看，开幕式当天央视频和咪咕视频
DAU迅速飙升，分别达到597.5万和342.1万，较前一天大幅增长
146.1%和54.2%，其后线上观赛人数仍在不断上涨；腾讯视频和快手
DAU趋势平稳，未有明显波动

• 咪咕视频及央视频的人均使用时长不断攀升，随着春节假期结束人们
开始复工，咪咕视频的人均时长超越央视频，2月7日当天达到52分钟，
较开幕式当天增加14.7分钟，王濛等运动员出圈的解说及精细化的体
育赛事运营有效吸引用户关注

冰雪赛事为春节增色，咪咕视频、央视频DAU及
时长齐飙升

假期冬奥观赛

数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；

取数周期：2022.02
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2022年2月冬奥会转播合作媒体DAU变化（单位：万）
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咪咕视频vs央视频人均单日使用时长变化（单位：分钟）
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都2022了，
如何玩出“新”年味？

职途圈www.zhituquan.com

职途圈官方微信：zhituquan



14

深圳市和讯华谷信息技术有限公司 版权所有 © 2011-2022 粤ICP备12056275号-13

• 随着数字化生活习惯的养成和疫情防控下人员流动的限制，更多创新
的过年方式将传统年味进行传承。微信在今年春节推出一系列春节限
定玩法，给用户带来了具有新鲜感的春节假期

• 除了手机看春晚、微信状态迎新春，用户还能参与到各种红包玩法：
品牌商定制发布异形红包供用户限时领取；用户在一对一私聊时可以
制作祝福满满的动态红包给对方拜年，在群聊里则可以发布直播红包；
而完成视频号创作任务的用户更可以制作个人定制化红包封面。品牌
曝光和用户体验在红包活动中实现双赢

手机竖屏完成看春晚、发红包、拜新年、迎新春

年味的数字化传承

数据来源：微信《2022虎年春节数据报告》

视频号直播间

◆ 观看人数超1.2亿
◆ 点赞数超3.5亿次
◆ 评论数超919万次
◆ 转发数超551万次

看春晚

微信状态&短视频

◆ 近1亿人微信名挂
小老虎

◆ 朋友圈超9张照片
一键制作年味视频

四种玩法

红包拜年

◆ 品牌：异形红包
◆ 单聊：拜年红包
◆ 群聊：直播红包
◆ 个人：定制红包

迎新春

异形红包 定制红包

拜年红包

2022虎年春节微信特色活动

职途圈www.zhituquan.com

职途圈官方微信：zhituquan
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• 近年赶上风口的宠物经济延续至春节，催生了一波宠物年货剁手热度。
宠物新年服成为今年春节增速最快的“新”年货之一，宠物年夜饭、
新年礼包等各种宠物消费涌现

• 宠物主具有收入高、学历高、年龄低的特点，这类人群更注重个性化
体验和情感价值，宠物对于他们来说不再是看家护院的功能性角色，
而是提供陪伴和满足情感需求的伙伴

“拿捏”铲屎官孤独的猫狗被赋予过年仪式感

宠物年俗新消费

数据来源：《2022年货节：新春生活消费趋势报告》，《2021年宠物行业白皮书》，开菠萝财经等

新年礼包

2022年十大增速最快的“新”年货

淘宝直播间成交额增长65%

拼多多销量增长360%

猫狗美容从100-300

元不等

春节福照套餐从几十

到上千元不等

新年服饰

宠物春联

福照摄影

洗护美容

年夜饭

宠物“过年”消费品类

收入

学历

年龄

18.7% 46.4% 17.5% 17.4%

4000元以下 4000-9999元 10000-14999元 15000元以上

10.2% 27.1% 53.1% 9.5%

高中及以下 大专 大学本科 硕士及以上

7.5%15.7% 30.5% 46.3%

70前 70后 80后 90后

不是猫咪需要我
饲养，而是我需
要猫咪的陪伴

2021年宠物主用户画像与需求转变

职途圈www.zhituquan.com
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• 拍照-P图-分享到社媒平台成为越来越多年轻人度过重要节日时的必
备流程，2022年除夕夜主流拍摄美化类app的DAU显著提升，美图秀
秀和美颜相机是最多人使用的P图美化app，DAU分别达3075.5万和
896.8万，体现人们对美好生活的记录，审美意识正在提高

• P图软件的用户以女性为主，其中轻颜相机女性用户比例最高，为
86.5%，活跃用户规模更大的美图秀秀相对收获更多男性用户，男性
占比为28.1%

除夕夜P图app使用量飙升，颜值经济盛行下
“拍拍拍”成标配

节庆的精致化分享

数据来源：极光iAPP (Aurora Mobile, NASDAQ: JG)；

取数周期：2022.01 - 2022.02

3,075.5 

896.8 

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

3,500

0130 0131 0201 0202 0203 0204 0205 0206 0207

x 
1

0
0

0
0

美图秀秀

美颜相机

一甜相机

醒图

B612咔叽

轻颜相机

86.5% 82.8% 82.2% 79.4%
72.1% 71.9%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

轻颜相机 B612咔叽 一甜相机 醒图 美颜相机 美图秀秀

女性比例 男性比例

2022年1月主流拍摄美化app女性用户比例

2022年春节期间主流拍摄美化app DAU变化（单位：万）
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报告说明
1．数据来源

1）极光 (Aurora Mobile, NASDAQ:JG)，源于极光云服务平台的行业数据采集及极

光iAPP平台针对各类移动应用的长期监测，并结合大样本算法开展的数据挖掘和统计

分析；2）极光调研数据，通过极光调研平台进行网络调研；3）其他合法收集的数据。

以上均系依据相关法律法规，经用户合法授权采集数据，同时经过对数据脱敏后形成

大数据分析报告。

2．数据周期

报告整体时间段：2021年02月-2022年02月。

3．数据指标说明

具体数据指标请参考各页标注。

4．免责声明

极光JIGUANG所提供的数据信息系依据大样本数据抽样采集、小样本调研、数据模

型预测及其他研究方法估算、分析得出。由于统计分析领域中的任何数据来源和技术

方法均存在局限性，极光JIGUANG也不例外。极光JIGUANG依据上述方法所估算、

分析得出的数据信息仅供参考，极光JIGUANG不对上述数据信息的精确性、完整性、

适用性和非侵权性做任何保证。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采取的任

何行动所造成的法律后果均与极光JIGUANG无关，由此引发的相关争议或法律责任

皆由行为人承担。

5．报告其他说明

极光数据研究院后续将利用自身的大数据能力，对各领域进行更详尽的分析解读和商

业洞察，敬请期待。

6．版权声明

本报告为极光JIGUANG所作，报告中所有的文字、图片、表格均受相关的商标和著

作权的法律所保护，部分内容采集于公开信息，所有权为原著作者所有。未经本公司

书面许可，任何组织和个人不得以任何形式复制或传递。任何未经授权使用本报告的

相关商业行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规的规定。
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关于极光

极光（Aurora Mobile，纳斯达克股票代码：JG）成立于2011年，是中国

领先的移动开发者服务提供商，专注于为开发者提供稳定高效的消息推送、

一键认证以及流量变现等服务，助力开发者的运营、增长与变现。同时，

极光的行业应用已经拓展至市场洞察、金融风控与商业地理服务，助力各

行各业优化决策、提升效率。
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