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市场在变化：

母婴流量愈发珍贵，政策利好加持，整体母婴市场未来充满机会
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数据来源：国家统计局，母婴研究院

近年来，随着我国新生儿出生率的整体下降，母婴流量

愈发珍贵。而近期三孩政策的开放成为了热议的焦点，

可能会在未来给母婴市场带来发展契机。

新政：三孩政策
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5 数据来源：Statista数据、统计局数据整理
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市场在变化：

母婴线上市场规模持续扩张
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更品质 更细分 重颜值

场景进一步细分，

促使母婴品类发展精细化

消费能力提升，

追求高颜值及精致度

品类在变化：

品类追求更品质、更细分、重颜值的趋势
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7 数据来源：互联网，IPSOS整理

早产儿奶粉

1-3段婴幼儿奶粉

4段儿童奶粉

5段以上学龄儿童奶粉

孕妇奶粉

63%

56%

41%

29%

普通婴幼儿奶粉

有机奶粉

特殊配方奶粉

羊奶粉

各类奶粉购买情况

73%

69%

52%

49%

47%

成分安全

营养/功能

口味

是否不良反应

奶源地

购买奶粉时的产品关注因素

注：上方红色标注为延伸品类

品类在变化：

奶粉品类：呈现细分化、高端化、功能化的特点
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8 数据来源：互联网，IPSOS整理

0-6个月 6-36个月 12-36个月

婴幼儿米粉 婴幼儿米粉 婴幼儿果泥

婴幼儿果泥 婴幼儿饼干

婴幼儿佐餐泥

69%

64%

61%

57%

51%

补充微量元素

补充钙质

养护肠道

开发智力

开胃

消费者对辅食营养功能需求

品类在变化：

辅食品类：丰富和多样化发展，逐渐充当宝宝健康补给站的角色
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9 数据来源：互联网，IPSOS整理

穿着
场景

适用
场合

宝宝
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男宝宝专用 女宝宝专用

学步/爬行尿裤训练尿裤

游泳专用 夏季酷热专用 夜间专用

27%

55%

17%

1

0

极大促进

较大促进

没有影响

有所减小

极大减小

IP合作对母婴产品购买意愿的影响

可促进8成以
上的用户提升购
买意愿

品类在变化：

纸尿裤品类：精细化、迭代快、高颜值

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan



10

奶粉 辅食
纸尿
裤

市场
外部
环境

市场
规模

市场
增速

市场
潜在
需求

行业
内部
竞争
情况

市场
竞争

行业
壁垒

市场
集中
度

注释：市场外部环境，指这一品类的市场发展现状，包括市场规模、增速、市场潜在需求等；行业内部竞争情况，指这一品类的竞争格局、行业壁垒、市场集中度等
数据来源：互联网，IPSOS整理

营销诉求: 奶粉是刚需母婴产品，品牌
间的差异小，效果转化难，亟需贴合
消费者兴趣点，实现流量转化

营销诉求: 建立品牌认知

营销诉求: 打造个性化产品，树立品牌
特性，提升外观设计感

粉色代表高
灰色代表低

品类在变化：

消费升级、竞争加剧，提出品类营销新诉求

www.zhituquan.com
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人群在变化：

当代母婴人群，更年轻，更富足，更独立
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数据来源：IPSOS定量调研数据，Base: 1200
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• #朋克带娃大法# 

• #富养趋势#

• #躺赢式家长#

注重品质

注重效率 科学育儿

身兼多职

孕育
理念

外延

内核

人群在变化：

新时代的孕育理念，带来前卫/科学的孕育方式，和重交互、更细分的母婴需求

www.zhituquan.com
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• 科学育儿，尽自己所能给孩子最好的，弥补自己童年的缺憾

• 个人收入中等偏上，家庭收入高，经济实力足

• 怀孕一定程度限制了社交范围，线上母婴社群成重要补充

• 注重品质和效率，对孕育过程和母婴产品更加谨慎，做足攻略才行动

新世代的母婴人群

——是85/90后年轻一代，她们家境

殷实，受过高等教育，独立自主，注重自我学

习和成长。在职场中，扮演着重要的角色；在

家庭中，撑起半边天；她们注重品质，追求

效率，乐于分享，具有科学的育儿观念和

知识储备的意识。

表层

内核

表象层

收入段

社交圈

角色层

心理特征

母婴用户各阶段关键词：

• 即是妈妈/准妈妈，又是妻子/女儿/儿媳/职场中坚等，身兼多种角色

新时代的母婴用户是怎么样的：

重品质、更谨慎，做攻略是必修课

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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“怀孕反应” 最受关注社交内容类平台仅次垂直类

更看重内容信息丰富和可信

“孕期检查”内容获取频次更多

关注内容类型TOP3

互动性强，方便交流

内容优质丰富

20%

想要和有经验的人进行交流，听取建议

母婴垂直
类平台

社交内容
类平台

34% 20%

电商平台 影音视频
平台

10%

浏览/搜索的渠道

搜索引擎

5%
怀孕反应

信息中立、真实可信

买家评价丰富，有参考价值

37

39%

56%

孕前禁忌

孕前营养

怀孕反应

营养保健 孕期检查

平均每周2次平均每周3次 平均每天1次

内容获取频次

平台选择关注点

Base: 41

新时代的母婴用户是怎么样的：

备孕期用户作为“母婴小白”，更看重信息内容的丰富和可信度

www.zhituquan.com
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社交内容平台使用近3成

30%

33%

孕产妇营养品

早教/胎教

33%

41%

营养保健

孕期检查

母婴垂直
类平台

社交内容
类平台

47%

电商平台 影音视频
平台

21% 10%47% 27%
孕期检查

平均每周约6次

内容获取频次

平均每周约6次搜索引擎

浏览/搜索的渠道

“孕期检查” 、“早教/胎教”最受关注

看重平台互动性和测评内容

产品测评/红黑榜方便比较

互动性强，方便交流

内容优质丰富

信息中立、真实可信

专业权威，有效帮助做出购买决策

平台选择关注点

营养保健

“孕期检查\营养保健”关注频繁

Base: 199

关注的内容 关注的产品

新时代的母婴用户是怎么样的：

随着孕期的深入，母婴用户对于互动分享、专业测评的需求越发强烈

www.zhituquan.com
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消费提前化程度加深

购买前攻略

母婴垂直
类平台

社交内容
类平台

62% 54%

电商平台 影音视频
平台

21%43% 27%

搜索引擎

社交内容类平台使用超过4成

浏览/搜索的渠道

52%

69%

辅食

奶粉

幼儿饮食健康

平均每天约1次

内容获取频次

平均每天约1次

奶粉/辅食

“奶粉/辅食”内容获取频次更多

看重内容优质/丰富、能有效辅助决策

互动性强，方便交流

内容优质丰富

产品质量有保证

产品测评/红黑榜方便比较

专业权威，有效帮助做出购买决策

“幼儿饮食健康”与“奶粉” 最受关注

Base: 985

42%

42%

幼儿饮食健康

奶粉/辅食

关注的内容 关注的产品

“奶粉/辅食”内容获取频次更多

平台选择关注点

新时代的母婴用户是怎么样的：

新生儿降临母婴信息/产品需求爆发，新妈妈对于内容精准的要求更高

www.zhituquan.com
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内容平台
即短视频、资讯、社区类APP，
母婴人群在休闲娱乐中获取商

品信息、引导购买

电商平台| 10小时 | 增长2%
即移动购物类APP，母婴人群在有明确购物需求时，搜索

/浏览商品信息/直接下单购买

母婴垂类渠道 | 3小时 | 下降3%
即育儿类APP，母婴人群在咨询商业信息/使用专用工具时获取

商品信息，引导购买

母婴用品人群主要触媒渠道

平均每月花费时间

约40小时
较2020年增长

12%

注释：3小时及10小时指母婴人群对不同触媒渠道类型的月人均使用时长
数据来源：Questmobile2021母婴行业品牌营销洞察报告

母婴用户对内容平台产生了更高的粘性

www.zhituquan.com
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10%母婴信息获取渠道中

小红书第一提及率 为

VS 同类社交内容类平台排名 NO.1

Base=1200
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30 40 50 60 70 80 90

母
婴
资
讯
获
取
渠
道
第
一
提
及
%

母婴资讯获取渠道认知%

社交内容
类平台

电商平台

母婴垂直
类平台

影音视频
平台搜索引擎

注：母婴资讯平台认知：认知某类咨询平台获取渠道的占比
母婴资讯获取渠道：某类资讯获取渠道的无提示第一提及占比

母婴用户获取信息主要来源于社交内容类平台

小红书在其中地位凸显

www.zhituquan.com
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2
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小红书母婴行业营销价值：

以用户深层次的信任和高价值的内容
助力母婴行业品牌营销

强互动
高粘性
母婴用户

真实
有用

内容信息

垂直
深度

搜索场景
行为 趋势

www.zhituquan.com
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70%
90后母婴用户比例

数据来源：小红书内部数据

86% >78%（其他平台数据）

高学历母婴用户比例

数据来源：IPSOS调研数据

58%
一二线母婴用户比例

数据来源：小红书内部数据

注：
1. 小红书母婴用户的识别方法：拥有母婴兴趣标签，且年龄>25岁的用户
2. 其他平台指全网母婴用户使用所有获取母婴资讯平台中，除去小红书，使用的其他渠道。例如，母婴垂直网站/平台/APP、短视频平台等。
数据来源：小红书内部数据（2021年7月整理）、IPSOS整理数据

人群画像：

小红书母婴用户覆盖一二线城市，年轻、学历高

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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7点陆续打开小红书

12点左右沉浸使用期

此时小红书妈妈活跃人数到达一个顶峰，打开频次却有所回

落，说明这段时间妈妈在小红书内有一段沉浸的黄金使用期，

被现实生活或者其他app打断的概率小。

小红书妈妈每小时活跃人数趋势 小红书妈妈每小时打开频次趋势

16点左右忙里偷闲看小红书

22点左右高峰沉浸使用黄金期

小红书妈妈活跃人数到达全天最高点，打开频次再次回落，

是妈妈在小红书内另一个沉浸的黄金使用期。

数据来源：小红书内部数据 ，数据统计时间：2021.5

人群行为：

活跃度高，12点和22点是沉浸使用高峰期

www.zhituquan.com
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每周21篇以上

每周7-21篇

每周4-6篇

每周1~3篇

每周少于1篇

使用小红书发布母婴笔记频率

Base= 485

6%

22%

27%

21%

24%

数据来源：IPSOS调研数据

Base= 488

5%

26%

31%

23%

15%每周21次以上

每周7-21次

每周4-6次

每周1~3次

每周少于1次

分享小红书的母婴相关内容的频率通常是：

平均分享频次为：21次/月

分享到其他社交内容平台：指分享到微信朋友圈，微信群，QQ群等

28%的母婴用户每周发表7篇以上笔记

人群特点：

喜欢积极主动分享，乐于与他人互动

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan



24

优质母婴博主画像：北京广东最多，倡导个人取悦

小红书TOP100 母婴博主画像：

“小红书的整个妈妈群体的调性也比较高，内

容质量很好，而且博主调性很高，都发一些优质的

内容，在小红书这边，无论是看博主的分享，还是

我自己去写内容，都很让人放心，都是用心在选品

的。从平台内容而言，小红书更美更有调性，是认

真在做一件事，专业种草，平台也提供了多元化的

方式给到博主、用户和品牌方。”

数据来源：小红书内部数据，数据统计时间 2021.6

北京（13%）

广东（14%）

江苏（9%）

上海（8%）

浙江（9%）

男女比例

≈32岁
年龄

TOP省市

20万+

9K+

TOP100 篇均笔记阅读量

TOP100 篇均笔记互动量

育婴师安安米琪，
育婴师，
粉丝量207万+

人群行为：

母婴用户关注的母婴博主画像

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan



25

42%

使用小红书
的主要目的

注：分享指分享给任何人，任何平台（包括其他社交内容平台）
本次IPSOS选取样本进行了问卷调研，以量化不同孕期/阶段妈妈对母婴产品/信息需求以及使用母婴产品的情况；样本条件如下：
1. 最近6个月使用小红书搜索过母婴相关内容的用户；
2. 一至四线城市，各500样本/城市级别。共计2000个样本
数据来源：IPSOS调研数据

53%

搜索 互动/分享

选择小
红书原
因TOP3

内容优质丰富 42%

互动性强，方便交流 41%

信息中立、真实可信 37%

Base=272Base=361

内容引起共鸣，我想要分享我
的想法

68%

想要和有经验的人进行交流，
听取建议

68%

进行互动有奖励 35%

浏览

69%

搜索结果真实,客观 31%

可与真实用户互动 30%

信息呈现形式易读，易懂 30%

Base=354

人群行为：

用户多以获取有用优质的内容为目的，在小红书搜索、浏览、互动

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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20% 10% 17% 13% 10% 16% 14%小红书母婴用户

小红书母婴用户孕育阶段

备孕 孕早期 孕中期 孕晚期 孩子0-6个月 孩子6-12个月 孩子12-36个月

育儿期

40%
孕期

40%

备孕期

20%

Base=2000

数据来源：小红书内部数据

人群结构：

用户在不同孕育阶段覆盖全面、均衡

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan



27 数据来源：小红书内部数据, 2021.10.1-2021.11.30

奶粉

孕妇照

婴儿面霜

早教

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan



28 数据来源：小红书内部数据, 2021.10.1-2021.11.30

孕早期

孕中晚期

孩子0-6个月

孩子6-12个月

孩子1-3岁&3

岁以上

备孕期

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan



29 数据来源：小红书数据中台2021.11

搜索
“生活&品牌”
决策更高效

深度搜索

搜索专注
用户心智集中

每个搜索更加高效

沉浸浏览

双列呈现
用户主动选择

每个点击更有价值

70%
从进入APP开始浏览

30%
从进入APP直接搜索

搜索行为：

小红书用户搜索、浏览行为，形成场域闭环持续影响用户心智

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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搜索互动率高，用户圈层化

沉浸时间长，粘性强

搜索次数/曝光量增长幅度大且稳定

数据来源：小红书内部数据

使用目的性强，希望获取有用内容

搜索行为：

母婴用户搜索频率高，且粘性强，目的为获取深度有效内容

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan



31 数据来源：小红书内部数据, 数据统计时间： 2021年1-11月日均点击量

搜索行为：

喂养工具、孕期穿搭、早教等成为小红书平台上的新兴营销热点

婴童食品, 

22%

孕产经验, 

19%

育儿经验, 

16%

婴童用品, 

12%

早教, 11%

妈妈经验, 6%
婴童洗护, 5%

小红书母婴用户搜索流量分布

喂养工具
增长最快：近11个月搜索

指数增长至1280.35

孕期穿搭
近11个月搜索指数增长

3倍+ 

早教

近11个月搜索指数增长

1倍+ 婴童时尚

母婴日常

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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数据来源：小红书内部数据, 数据统计时间：2021.1-2021.11

搜索趋势-婴童食品：

“新生儿奶粉”内容用户关注度激增

“奶粉”
约占「婴童食品」16%

爱他美| NO.1

皇家美素佳儿 | NO.2

A2奶粉合生元| NO.3

TOP品牌

DHA | NO.1

益生菌 | NO.2

乳铁蛋白 | NO.3

热搜成分

主要类别

新生儿奶粉| NO.1

羊奶粉| NO.2

三段奶粉| NO.3

新生儿奶粉搜索指数相对来说一直处
于较高的位置，受双十一购物节的影
响作用，在11月前达到顶峰

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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• 『奶粉』相关搜索词占 16%

• 热搜品牌有：爱他美、皇家美素佳儿、a2奶粉，合生元

• 热搜成分有：益生菌、DHA

• 【新生儿奶粉】一直处于较高位置，【羊奶粉】和【三段奶粉】是新

兴的两大趋势

• 『辅食』相关搜索词占 70%+

• 热搜TOP辅食依次为：米粉、牛肉辅食、溶豆、豆腐辅食、鳕鱼辅食

• 米粉和溶豆的搜索排名较高，且搜索指数从2021年1月至11月波动很

小，在8月达到最大值

• 牛肉辅食，20年以来搜索量整体呈上升趋势TOP100 搜索词热词

搜索趋势-婴童食品：

辅食和奶粉内容搜索占比突出

数据来源：小红书内部数据, 数据统计时间：2021.1-2021.11

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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婴童食品, 25%

孕产经验, 

17%
育儿经验, 

14%婴童用品, 

13%

早教, 8%

妈妈经验, 

6%

婴童洗护, 

5%

婴童时尚, 

5%

小红书母婴用户搜索流量分布

搜索趋势-婴童用品：

喂养工具用品内容热度高涨

吸奶器| NO.1

奶瓶奶嘴| NO.2

辅食工具 | NO.3

吸奶器搜索指数相对来说一直处于较高的位置，且多次出现小高峰，
如2月前后、6月前后和11月前后

数据来源：小红书内部数据, 数据统计时间：2021.1-2021.11

“喂养工具”
约占「婴童用品」17%

主要类别

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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• 『喂养工具』相关搜索热词占40%

• TOP产品：吸奶器、奶瓶奶嘴、喂食工具

• 『出行工具』相关搜索热词占30%

• TOP产品：安全座椅、婴儿车、尿布台

• 『玩具和寝具』相关搜索热词占20%

• TOP产品：床、爬行垫

• 婴童床具（儿童床，枕头，毯子，围栏等）

✓ TOP品牌：拉米洛、贝壳日记、宜家、Domiamia 和舒适宝

• 婴童玩具（爬行垫，平衡车，学步车，积木桌，滑板车）

✓ 用户更关注运动类、益智类玩具TOP100 搜索词热词

搜索趋势-婴童用品：

喂养工具、出行工具、玩具和寝具占据热搜

数据来源：小红书内部数据, 数据统计时间：2021.1-2021.11

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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内容优势：

小红书母婴行业内容生态蓬勃发展

笔记发布增长
逾440%

笔记发布增长
逾250%

孕产经验

育儿经验

婴童时尚

笔记发布增长
逾100%

育儿经验

16%

婴童食品

10%

婴童时尚

12%

早教

10%
妈妈经验

8%

孕期经验

27%

婴童用品

7%

数据来源：小红书内部数据, 数据统计时间：2021.1-2021.11

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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信息内容完整，丰富

信息呈现形式易读，易懂

对小红书平台具有信任感

有专家/医生等分享的专业，权威的信息

精准推荐的信息内容适合自己

信息时效性好,有最新资讯

有其他用户分享的真实使用反馈信息

身边人都了解并且使用小红书

互动性强

有测评/红黑榜资讯

小红书母婴用户持续使用小红书原因

39%

38%

37%

36%

35%

35%

33%

31%

29%

29%

数据来源：IPSOS调研数据，Base=938

内容优势：

内容完整、丰富、权威，赢得用户信任

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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内容优势：

小红书母婴内容与用户粘性，互动强

阅读量：90万+

CTR：10%+

阅读量：70万+

CTR：20%+

阅读量：90万+

CTR：15%+

阅读量：100万+

CTR：20%+

家庭类 爱美妈妈类 好物推荐类 萌娃类

数据来源：小红书内部数据 数据统计时长：2021.4-2021.6

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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• 『辅食』相关关键词占比70%+

• 辅食TOP笔记热词依次为：胡萝卜，山药，蛋黄

• 『宝宝问题』相关关键词占比20%+

• 宝宝问题TOP笔记热词依次为：过敏、便秘、补钙、安全、上火、免疫力

• 『奶粉』相关关键词占比约5%+

• 母乳喂养的讨论是一大热门

• TOP类别：宝宝奶粉、羊奶粉和配方奶粉

• 笔记发布数量趋势：宝宝奶粉的笔记数量维持在较高的位置，在11月达到

顶峰
TOP100 笔记热词

数据来源：小红书内部数据，数据统计时间：2020.5-2021.4

内容趋势：

辅食成分、宝宝痛点和奶粉的笔记为分享热门

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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• 『产品』相关关键词占比40%+

• 产品TOP笔记热词：

• 出行工具：婴儿推车、宝宝座椅、平衡车

• 餐饮工具：吸奶器、宝宝餐椅、安抚奶嘴

• 其中吸奶器的笔记数量维持在较高的位置，11月左右达到顶峰

• 穿着用品：尿布、宝宝睡袋、待产包

• 益智用品：积木、绘本、乐高

• 『产品性能/功能』相关占比20%+

• 性能问题TOP笔记热词：安全、透气、遮阳

• 『产品材质』相关占比约5%+

• 材质问题TOP笔记热词：硅胶、纯棉、乳胶
TOP100 笔记热词

内容趋势：

婴童用品及其产品性能和材质的笔记最热

数据来源：小红书内部数据, 数据统计时间：2021.1-2021.11

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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4

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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强互动
高粘性
母婴用户

真实
有用

内容信息

垂直
深度

搜索场景

以用户深层次的信任和高价值的内容
助力母婴行业品牌营销

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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待产包

孕期补钙

产后保养

育儿知识

孕产日记

备孕指南

奶粉推荐

宝宝湿疹

转奶喂养

辅食推荐

宝宝红屁股

宝宝护眼

品牌定向 品类定向

产品定向 场景定向

奶粉

纸尿裤

保健品

零食

宝宝热门场景 宝妈热门场景

平台流量广告

母婴品牌沟通小红书DMP
精准人群标签

信息流广告

SEM搜索广告

品牌专区

开屏……

用户

场景

流量

精致妈妈
育儿生活 品牌

【*结合品牌、产品、代言人等需求及特点进行人群挖掘】

基础属性定向

明星定向 消费类型

用户

搜索场景+有用内容
构建母婴品牌与用户沟通主阵地

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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结合妈妈使用小红书习惯，更好的触达母婴用户，
实现品牌营销价值

建立
认知

当用户产生需求时

能够想起品牌

当用户搜索对比时

能够出现品牌内容

当用户购买意愿时

用爆品影响决策

沉淀
口碑

产品
引爆

让品牌更懂妈妈

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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投
前

投
中

投
后

品牌方案
打造爆品实现双赢优质内容一击即中知己知彼蓄势待发

用户需求

产生需求

解决痛点

获取答案

提供内容

消费决策

爆品转化

•母婴用户痛点
•母婴热门场景
•品牌/产品站内现状
•品类行业现状

数
据
赋
能

•母婴KOL场景营销
• Feeds信息流曝光
• SEM有效拦截

场
景
触
达

•品牌搜索趋势变化
•品类排行榜投放前后对比
•站内电商成交与站外全网
成交

效
果
验
证

找到适合的人群，创作有价值的内容场景，形成用户深度心智连接

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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高分享，中搜索
• 信息流广告沉浸触达
• 更多地通过信息流和KOL关注

获取相关内容

孕期经验

中搜索，中分享
• 品类笔记长期沉淀
• 搜索内容带来的分

享持续增长

高搜索，中低分享
• 搜索广告高效转化
• 创作题材高门槛，容易产生头

部KOL&高互动笔记，讲究知
识获取的效率

婴童
食品&用品

育儿经验

内容需求
（搜索）

内容供给
（分享）

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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制定内容策略

设立营销目标
结合行业趋势/竞品分析/品牌自检，

调整营销策略设立目标

挖掘热门场景与高潜内容

确定产品卖点与内容策略

5 6 0 0 w +母婴用户
提供真实可靠数据库

种 草 提 效 建 议 根据预算/应用场景给出KOL种草

与流量组合提效策略，打造回搜

投前数据赋能 | 知己知彼，蓄势待发

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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流量加持打造品牌爆款笔记，品牌种草更有效率

投中有效种草 | 优质内容，一击即中

随着发布时间越来越久，笔记曝光机会越来越少

笔记曝光

笔记上线后第一波（48小时内）达到小高峰

上线7天后流量开始明显下降

笔记曝光 笔记消耗

笔记上线后第一波（48小时内）靠自然流量达到小高峰

广告投放，小流量测试，调整封面/标题/内容…

广告加大投放，大流量推广，快速打造爆文笔记

自然笔记在无流量加持下的表现

上线5天后流量下降明显，

30天后信息流侧不再出现，仅在搜索侧被动触发展现；

商域流量加持后的表现

商域及时加持后，与自然流量加乘，

能大幅度提升笔记曝光量，大大延长笔记生命周期

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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K：吸引关注

K+S：用户收割

K+F：破圈拉新

如何同时实现?

（*K：KOL种草，F：信息流广告）

品类需求用户

潜在需求用户
直接需求用户

（品类/私域用户)

（品类搜索用户)
（品类关注用户）

Feeds广告投放，用户被动接受推送，

流量广泛触达，实现破圈拉新
用户主动搜索，SEM精准拦截，
锁定高消费意愿用户，实现收割 品牌优质种草笔记吸引关注

KOL种草笔记KOL+SEMKOL+ Feeds

K、F、S不同组合达成品牌营销目标

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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• 【KOL+信息流】组合形式普遍能带来更好的投放效果

• 【优质KOL+信息流】形式性价比最高，【仅KOL】合作的曝

光成本最高可达【优质KOL+品效广告】组合的3.96倍

品牌曝光

• 信息流覆盖人群重合度低，破圈能力高，在短期内促成大量搜索

转化

• 信息流导流KOL笔记，能显著提升搜索人群数量，能获得1+1＞2

的效果

破圈拉新

信息流广告类型 售卖方式 优点 缺点 投放策略

品牌信息流 GD 定价保量、可固定曝光位置 千展单价比竞价信息流高
【品牌信息流+竞价信息流】组合投放触达效率更高；通过购
买品牌信息流锁定固定位次，再通过竞价信息流日常长线投放，
对比单一样式信息流投放，同样曝光量下既可保证固定位次曝
光量，也可降低千展成本竞价信息流 CPM

性价比更高，平均千展价位
较低

无法定量、价格不固定，无
法固定位置

K+F 营销价值体现

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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投放策略 效果验证
Stage 1 上市期 Stage 2 放大期

多内容形式增加新品曝光，
第一阶段打响知名度

优质内容持续沟通，
打造平台内大范围声量

腰底部达人为主 头腰底部达人搭配

配合信息流点位曝光

信息流素材 火焰话题 话题页

搜索指数飙升：5倍

种草驱动搜索

小红书爆文撬动淘内购买搜索

更高转化率，
更优质种草心智

全媒体渠道转化率 NO.1

品牌

*本页效果数据均由品牌提供

某品牌纸尿裤K+F效果验证

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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探索期 成长期 成熟期 衰退期

市场认知度极少

关键词：
品类词>品牌词>功效场
景词；

笔记：
新品推荐类，用户体验
（介绍新品功效）

新品入局明确市
场定位建立认知

市场占有率
快速提升

关键词：品类词/产品词>
功效场景词>品牌词(尽量
细化）

笔记：产品对比测评，体
验分享,经验分享等（全方
位介绍产品功效、成分等）

建立市场认知用户
群体快速扩充

具有市场声量
建立用户基础

市场迭代快速
品牌具备冲击力

收获品牌忠诚粉丝
影响用户群体

热度维持
巩固产品品牌形象

关键词：
品类词，人群词，功效词持续投放，维稳品牌市场占有
率。品牌词加大投入，增强用户粘性。

笔记：
粉丝福利，干货分享，攻略类型。（强化认知，提供品
牌忠诚用户的权益）

锁定高消费意愿用户：用户主动检索品牌、品类及
商品相关信息，消费意愿更为强烈，转化可能
性更高

关键词卡位与回搜拦截：锁定企业品牌关键字、品
类关键词建立企业品牌护城河

搜索已经成为站内用户核心行为，
全站70%+母婴用户将小红书作为搜索引擎使用

K+S 营销价值与投放策略

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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投放期 投放中 投放后

结合预算选词准备创意 差异化策略 首位SOV第一

选词和出价：

品牌词、产品词、场景词全覆盖；

笔记：

寻找母婴kol合作，提前准备10

篇笔记；围绕“产品推荐”“攻

略”“测评”多个方向。

流量高峰：

所有品类词全力拿下，尤

其关注“双十一母婴”和

竞品词

• SOV整体排名：
NO.1

• 首位平均SOV：
77.38%

• 首位平均CTR：
12.02%

预热期：

以场景词和产品词投放

为主，建立品牌声量和

认知

合作人笔记全场景覆盖

某奶粉品牌K+S效果验证

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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模式2：

（K + F）+ SEM

模式1：

（K + SEM）+F

根

据

现

状

分

析

选

择

解

决

方

案

先扩充
再收割

站内品牌内容匮乏声量小

先收割
再增量

品牌内容在站内有一定沉淀

两种提效公式，解决品牌入局困扰

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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“爆”

爆文

爆品

打造母婴品类爆文
持续品牌笔记热度

引爆产品讨论声量
提升用户消费转化

•品牌/产品投放前后在品类排行变化

•品牌关键词投放前后的搜索趋势提升

•全触点归因验证站外成交外溢价值
•实现爆文笔记互动数>500+

•延续爆文笔记生命力，热文爆上加爆

投后效果验证 | 产品引爆，实现双赢

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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Oh妈咪妈咪Girl

S1-#快乐带球指南

单期主题定制模式，分不同阶段、不同场景来解锁当快乐辣妈的秘籍，首期主题将聚焦「孕期」阶段。结合孕育生活中真实高频的场景

缓解新手妈妈们育儿焦虑情绪的同时，为她们带来超实用的母婴好物种草指南。

孕期可以吃火锅吗？

可以，但是食物必须烫熟

可以，跟平时一样

不可以，添加物太多

不可以，外面吃不卫生

孕期必答300道大题，与“衣
食行护”息息相关，通关拿福
利！

孕期“衣食行护”四大经验分
享，「1+1+N」模式详细拆

解！

待产包品类的横向测评合集，
直通辣妈最in的母婴好物！

REDesign x 品牌共同联名的待
产大礼包（限量）免费体验！

位专家

衣

行 护

食

1

头部大咖

1
位素人

N

奶粉测评 纸尿裤测评

孕期护肤品测评 孕期零食测评

…

辣妈精彩生活手册

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan
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S1-#快乐带球指南

*图片仅为示意，具体以实际执行为准

定向招募+限时邀请双通道开启，邀请孕5月以上的准妈妈线下参与为她们特别定制的专属REDay活

动，以“baby shower”的形式帮助她们收获物质与心灵上的双重满足。

孕产知
识沙龙

给宝宝的
第一件
手作礼物

创意
孕照

礼物
交换

精致下
午茶 全员大

作战

Oh妈咪妈咪Girl
辣妈精彩生活手册

www.zhituquan.com

官方微信：zhituquan


