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一、 2021 年图书市场数据详解 

图书市场规模增速放缓，新书产能已恢复 

北京开卷数据显示，2021 年中国图书零售市场码洋规模为 986.8 亿元，同比增长 1.65%，相较于 2019

年减少 3.51%。在后疫情时代，图书零售市场销售虽有所恢复但仍未恢复至疫情前 2019 年水平。2021

年图书零售市场动销品种达 223 万，其中新书产能有所恢复，动销品种达 19.3 万种，同比增长 12.87%，

与 2019 年的 19.4 万种基本持平，新书定价进一步上涨，中位数为 49.8 元，较 2020 年上涨 1.8 元。 

图 1：2021 年图书零售市场码洋规模及增速  图 2：2021 年图书零售市场动销及新书动销品种 

 

 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所  资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

网络渠道驱动力不足，实体渠道恢复进程缓慢 

从市场结构来看，实体书店码洋规模占比 21.48%，码洋规模为 212 亿元同比增长 4.09%，相较于疫

情影响下 2020 年销售有所恢复，但仍需面对读者消费习惯的改变以及部分地区间断性的疫情影响，同

比 2019 年销售减少 31.09%；网店渠道码洋规模占比 78.52%，码洋规模 774.8 亿元同比增长 1%，在传

统电商普遍面临新增流量转化不足下，图书线上销售呈现驱动力不足，增速放缓较为明显。 

图 3：2021 年图书网店渠道销售码洋及增速  图 4：2021 年图书实体书店渠道销售码洋及增速 

 

 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所  资料来源：北京开卷，山西证券研究所 
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少儿类结构转换，主题出版带动社科增长，文学类市场增速转正 

从产品结构来看，少儿、社科、教材教辅、文学四大图书品类销售码洋占据市场整体规模的 87%，

分别为 28.2%、25.9%、20.2%和 12.7%，科技、语言、生活及综合品类码洋规模相对占比较小，分别为

6.5%（-0.36pct）、-4.2%（-0.63pct）、2.4%（+0.12pct）、0.1%（+0.02pct）。 

图 5：2018-2021 年图书零售市场品类结构  

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

2021 年少儿图书码洋规模为 278 亿，同比增长仅 1%，由于 2020 年疫情期间亲子类阅读需求带动

少儿品类码洋逆势增长，今年增速有所回落。同时少儿图书中细分品类结构发生变化，少儿科普类超越

少儿文学类成为少儿图书中第一大细分品类，码洋规模占比达 24.7%，此外少儿国学、少儿漫画及卡片

挂图等细分品类 2021 年销售成正向增长，青少年心理自助、少儿艺术、少儿英语及低幼启蒙等则有明

显下滑。我们认为，随着年轻一代父母成为少儿图书类消费的主要群体，普遍的教育焦虑下使他们对儿

童阅读启蒙时间更为前置，对以知识传播、启蒙科普内容需求较为刚性，因此进一步奠定了少儿绘本、

科普等图书消费的基础。 

图 6：2017-2021 年少儿图书码洋规模及增速情况   图 7：2021 年少儿图书细分品类码洋增速 

 

 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所  资料来源：北京开卷，山西证券研究所 
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2021 年社科类图书在马列、学术文化等主题出版图书销售带动下，码洋规模市场占比有 2020 年的

23.93%上升至 25.90%，约为 255.58 亿元，同比增长 10.02%。其中马列及学术文化图书在全渠道码洋占

比分别达 8.9%和 4.7%，并对实体店渠道形成较强的支撑，码洋占比达 16.3%、15.3%，在全细分品类中

马列及学术文化图书码洋增速达到 20%以上，位列前两位。我们认为，随着主题出版选题多元、内容更

加丰富，推动了主题出版的大众化发展，且伴随着每年重大事件、时间节点等主题出版供给及需求均相

对旺盛，有望持续带动社科类图书销售。 

图 8：2017-2021 年社科图书码洋规模及增速情况  图 9：2021 年图书零售市场细分品类同比增长率  

 

 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所  资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

2021 年文学类图书销售码洋实现了同比正向增长，码洋规模约为 125 亿元。文学图书作为休闲娱

乐属性较重的品类，受到短视频、游戏、网络视频、数字阅读等其他文化娱乐产品的时间挤压较为明显，

尤其在 2018 年以来文学图书销售增速明显放缓；2021 年在名家新作、网文纸书的带动下，文学市场重

回增长通道。据开卷信息，2021 年文学市场销量百万册图书品种增加至 3 种，腰部图书销量 10 万-50

万、1 万-5 万增加至 7 种、1741 种；其中网络文学在 TOP 500 小说类中占比近 40%。 

图 10：2017-2021 年文学图书码洋规模及增速情况  图 11：2021 年文学类图书销量分布 

 

 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所  资料来源：北京开卷，山西证券研究所 
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线上营销平台分散，渠道运营策略预更加精细化 

从营销手段来看，随着图书销售由线下向线上渠道转移，线上渠道由原有的自营电商向平台电商、

短视频电商、社交电商等多平台发展，线上营销呈现平台分散化和手段多元化。2020 年在疫情催化下

是图书短视频直播电商的元年，从上游出版机构到中游发行商、下游书店等不同产业链参与者均向短视

频平台布局，到 2021 年短视频直播渠道布局更加普及，在享有流量红利的同时也与其他线上平台的发

展形成分化。 

首先，在市场品类上短视频平台销售品种更为集中，据开卷信息数据显示 2021 年短视频电商销量

在百万以上的品种有 105 种，平台电商有 1084 种，自营及其他电商有 211 种；品类上少儿类图书占短

视频渠道图书码洋比重达 60.4%，在自营及其他电商平台占到 35%，在平台电商中占到 26%。此外在品

类差异上，短视频渠道中少儿、心理自助和生活类的码洋比重均高于在整体零售市场的比重规模，而在

平台电商、自营及其他电商码洋占比较高的经济与管理类图书则未能进入短视频销售主要品类。 

图 12：不同电商平台头部销量品种数  图 13：不同电商平台前五大销售码洋品类对比 

 

 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所  资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

其次，依靠流量优势形成的短期内高曝光度，短视频在新书营销方面更具优势，据开卷信息数据显

示 2021 年短视频电商销量 TOP 1000 图书中有 173 种 2021 年上市新书、209 种 2020 年上市图书，相比

之下平台电商分别为 103 种、187 种，自营及其他电商分别为 105 种、154 种。可见在短视频内容营销

及直播电商“以货找人”的销售模式下，新上市图书更易在短时间内进行传播和受到关注，并形成一定

的转化。 
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图 14：2021 年不同电商平台头部图书中新书的品种对比 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

第三，以低价折扣为平台聚集流量的主要手段，短视频电商平台折扣低至 3.9 折。2021 年实体书店

渠道折扣为 8.9 折，网店渠道整体折扣为 5.8 折（不含满减、满赠等优惠），较 2020 年 6.0 折进一步下

降。不同细分渠道中，短视频电商的折扣低至 3.9 折，低于平台电商 5.2 折以及自营电商 7.8 折，其中 5

折以下图书品种占比 65%，并且直播卖书通过进驻书展、仓库、主播及平台大促等活动，将各类营销活

动贯穿全年。在明显的价格优势下，短视频平台成为消化滞销图书的重要渠道。 

图 15：2018 年-2021 年网店渠道整体折扣   图 16：2021 年不同电商平台图书折扣分布 

 

 

 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所  资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

第四，通过自有账号运营，成为出版机构及书商形成私域流量、提高读者品牌粘性的重要手段。2021

年以来有多家出版机构通过在抖音、快手、小红书等新媒体平台设立自运营账号，开启品牌自播模式。

促销折扣虽然能在短期内形成流量效应，但而缺少优质的内容必将面对用户的流失。因此在品牌自运营

模式下，使得出版机构能够结合自身发展需要组建和培养自有新媒体营销团队，掌握渠道运营的自主权，
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从图书内容介绍到不同作者、主题、年龄、社群等更加垂直精准地推荐，从选购指引到阅读服务再到读

者交流、新书发布、文化访谈等内容传播，满足用户多元化选购和阅读的需求，也能对出版机构形成直

接地反馈，使得出版机构在内容上进行优化和调整。 

头部效应凸显，出版机构强者恒强 

从畅销图书来看，2021 年图书零售市场中销量前 1%的品种码洋贡献率达 59.7%，较 2020 年进一步

上升 1.08pct，市场头部效应更加明显，以内容精品化推动销售效率的提升有待加强。2021 年开卷虚构、

非虚构及少儿畅销榜中主要以漫画知识、网文纸书和经典长销图书构成。其中虚构类以经典图书和学生

推荐读物居头部，网文纸书数量最多占比达 31%（TOP 100），《三体》三部曲为榜单前 3 位；非虚构榜

中漫画知识类图书为最大畅销热点，包括“半小时漫画”、“如果历史是一群喵”等系列多部图书入榜；

少儿榜以经典童书及系列畅销图书为主，《青铜葵花(新版)》《窗边的小豆豆(2018 版)》和《米小圈脑筋

急转弯-机灵小神童》居前三位，“米小圈”、“大中华寻宝记””、“哈利波特”、“笑猫日记”等多个 IP 系

列图书表现突出。 

表 1：2021 年零售渠道虚构类畅销图书 TOP10 

 书名 作者 出版社 定价 

1 三体 刘慈欣 重庆出版社 28 

2 三体 II-黑暗森林 刘慈欣，姚海军 重庆出版社 32 

3 三体 III-死神永生 刘慈欣，姚海军 重庆出版社 38 

4 云边有个小卖部 张嘉佳 湖南文艺出版社 42 

5 百年孤独（50 周年纪念版） 加西亚·马尔克斯 南海出版社 55 

6 红岩 罗广斌，杨益言 中国青年出版社 36 

7 活着 余华 北京十月文艺出版社 35 

8 遥远的救世主 豆豆 作家出版社 48 

9 红楼梦（上下） 曹雪芹，无名氏 人民文学出版社 59.7 

10 文城 余华 北京十月文艺出版社 59 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

表 2：2021 年零售渠道非虚构类畅销图书 TOP10 

 书名 作者 出版社 定价 

1 蛤蟆先生去看心理医生 罗伯特·戴博德 天津人民出版社 38 

2 医路向前巍子给中国人的救护指南 医路向前巍子 北京联合出版社 68 

3 半小时漫画中国史（5） 陈磊 上海文汇出版社 49.9 

4 你当像鸟飞往你的山 塔拉·韦斯特弗 南海出版公司 59 

5 半小时漫画中国史（全新修订版） 陈磊 海南出版社 39.9 

6 价值：我对投资的思考 张磊 浙江教育出版社 118 

7 半小时漫画中国史（4） 陈磊 海南出版社 49.9 

8 半小时漫画中国史（2） 陈磊 海南出版社 39.9 
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9 半小时漫画中国史（3） 陈磊 海南出版社 39.9 

10 次第花开：藏人精神保持愉悦的秘密（2017 修订版） 希阿荣博堪布 海南出版社 39.8 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

表 3：2021 年上半年零售渠道少儿类畅销图书 TOP10 

 书名 作者 出版社 定价 

1 青铜葵花（新版） 曹文轩 江苏凤凰少年儿童出版社 22 

2 窗边的小豆豆（2018 版） 黑柳彻子，岩崎千弘 南海出版公司 39.5 

3 米小圈脑紧急转弯-机灵小神童 北猫 四川少年儿童出版社 16 

4 草房子 曹文轩 江苏凤凰少年儿童出版社 22 

5 米小圈脑紧急转弯-脑力挑战赛 北猫 四川少年儿童出版社 16 

6 米小圈脑紧急转弯-智慧者游戏 北猫 四川少年儿童出版社 16 

7 小狗钱钱 博多·舍费尔 中信出版社 39.8 

8 米小圈脑紧急转弯-密码大发现 北猫 四川少年儿童出版社 16 

9 没头脑和不高兴（注音版） 任溶溶 浙江少年儿童出版社 18 

10 了不起的狐狸爸爸（彩图拼音版） 罗尔德·达尔，昆廷·布莱克 明天出版社 28 

1 米小圈脑紧急转弯-“吃一顿”饭庄 北猫 四川少年儿童出版社 16 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所 

从头部出版集团、出版社及图书公司来看，TOP 10 出版集团及出版社排名相较 2020 年有所变化，

中国出版、凤凰出版、中文天地出版实洋排名出版集团前三，长江出版与新华出版进入前十；人民出版

社、中信出版、北京联合出版实洋排名出版社前三，其中人民出版社新晋实洋第一、码洋第三，中信出

版仍保持码洋排名第一；新经典、北京磨铁、读客文化排名图书公司前三，参照出版社层面，新经典与

北京磨铁实洋排名进入前十，童趣出版公司新晋图书公司前十名。 

表 4：2021 年图书实洋排名前十出版机构 

实洋排名 出版集团 出版社 相对实洋排名 图书公司 

1 中国出版 人民出版社 8 北京磨铁 

2 凤凰出版 中信出版 8 新经典 

3 中文天地出版 北京联合出版 16 读客文化 

4 中南出版 人民教育出版 16 中南博集天卷 

5 中国工信出版 中央文献出版社 18 海豚传媒 

6 中国教育出版 人民邮电出版社 22 北京华章图文 

7 上海世纪出版 人民文学出版 24 果麦文化 

8 长江出版 学习出版社 27 荣信教育文化 

9 浙江出版 商务印书馆 46 童趣出版 

10 新华文轩 机械工业出版 46 后浪出版咨询 

资料来源：北京开卷，山西证券研究所 
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二、 投资建议 

2021 年下半年受疫情反复、主题出版销售回落等影响，图书零售市场增速放缓，图书营销与销售

向线上转移进程进一步加快的同时将面临线上流量竞争加剧的问题。我们认为未来图书市场的主要看点

在于：1）内容精品化下品类结构性增长机会，包括需求刚性的少儿图书，短视频平台销售进一步驱动

增长；以重大议题为主、多元题材推动下主题出版的市场份额有望持续提升；数字阅读与纸质图书、影

视作品联动下文学品类的弹性增长。2）渠道变革中形成的差异化发展机会，线上线下、直播带货与其

他电商形成销售品类、内容品质、价格差异营销，短视频直播带货能够成为新书宣传、老书去库存等主

要阵地，同时形成私域流量沉淀转化，自营电商及平台电商以品牌优势为核心形成差异化产品及营销。

3）《出版业十四五时期发展规划》下发有望为行业带来发展拐点。2021 年末出台的“出版业十四五”

中指出将规范网上网下出版秩序，严格规范出版单位与民营机构合作，加强出版物价格监督管理，推动

图书价格立法，有效制止网上网下出版物销售恶性“价格战”，营造健康有序的市场环境。这对于近年

来不断出现扰乱市场价格秩序的山寨书、不断走低的销售折扣率有望起到规范性作用，长期来看图书市

场过低的折扣问题有望得到解决，利于图书出版发行公司保持稳定的毛利率水平。 

出版作为具有稳健业绩、分红持续的细分板块具有一定优投资性价比。当前 CS 出版行业整体市盈

率 13.82 倍，处近五年估值 21.70%分位点且低于历史估值中值及均值。龙头出版集团、出版社及图书公

司具有精品化内容矩阵优势及生产能力，建议关注中信出版（经济管理品类市占率保持市场头部，少儿

品类由追赶至领先，全面布局线上线下全渠道运营），以及在文学、少儿等细分品类优质内容生产能力

突出、或积极布局新媒体渠道的民营书商新经典、读客文化、果麦文化以及规模领先、具有大众图书细

分市场优势的国有出版集团中南传媒、凤凰传媒等。 

三、 风险提示 

疫情影响反复且时间不确定；图书销量下滑；盗版侵权风险；知识产权纠纷风险。 
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